METTRE EN ŒUVRE UNE ACTION MARKETING DIGITALE
PREPARATION D’UN ARGUMENTAIRE CAB



Principe de la méthode CAB : choisir un équipement
	Caractéristiques
	Fonctionnalité du véhicule à mettre en avant selon la cible

	Avantages
	Déduire les avantages à partir des caractéristiques du véhicule

	Bénéfices
	Démontrer la Valeur ajoutée pour le client



Exemple : un régulateur de vitesse adaptatif
	Caractéristiques
	Cette technologie maintient le véhicule à la vitesse désirée

	Avantages
	 Le véhicule freine et accélère automatiquement

	Bénéfices
	Confort et sécurité pour le conducteur




Quels sont les 3 équipements/options que vous souhaitez mettre en avant ?

Equipement/option 1 : ……………………………………………………………
	Caractéristiques
	



	Avantages
	



	Bénéfices
	






Equipement/option 2 : ……………………………………………………………
	Caractéristiques
	



	Avantages
	



	Bénéfices
	









Equipement/option 3 : ……………………………………………………………
	Caractéristiques
	



	Avantages
	



	Bénéfices
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